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LIZ ARANCIBIA

Tradicion y Pasion por el Vino

"No queremos llegar al consumidor de vino comun, sino darle un
sentido de exclusividad a cada consumidor”

Crecimos entre toneles y vifiedos, pertenecemos a familias de bodegueros
artesanales" comenta Liz Arancibia de Magnus, quien junto a su esposo Ernesto
Magnus Vasquez impulsaron el emprendimiento Bodegas Magnus S.R.L,
establecido en la dulce tierra Tarijefia.

En los afios 20, Carlos Magnus de nacionalidad Alemana y Octavio Zambrana de
familia tarijefia apasionados por el vino iniciaron el emprendimiento como actividad
familiar, sin embargo la cuarta generacion de la familia de bodegueros artesanales
Arancibia y Magnus retom0 esta iniciativa el 2000-2003 iniciando su actividad
comercial el 2006; otorgandole nuevos valores al producto que lo diferenciaran del
resto ya que tampoco podian ser competencia de las grandes bodegas locales con
trayectorias de méas de 50 afios.

Pese a las limitaciones que se presentaron en un inicio, pesé mas la "pasion por el
vino"; hasta obtener buenos resultados. "No queremos llegar al consumidor de
vino comun, sino darle un sentido de exclusividad a cada consumidor; nuestro vino
no estad hecho a gran escala; sino en la concepcién de que cada afio tiene una
caracteristica y definicion propia" complemento Liz.

¢Como visualizo la oportunidad?

Creo que la oportunidad de nosotros vino a través de que teniamos vifiedos para
vender nuestra uva sin ningun valor agregado y por eso mismo no teniamos
ningun incentivo de lograr el mejor precio, si produciamos una mejor uva.

El incentivo ha sido el esforzarnos en tener una buena calidad de produccion de
uva y poderla procesar. Para mi y mi esposo que es meédico, fue un constante
averiguar y seguir aprendiendo en algo que no sabiamos. Puse mi mayor
esfuerzo, "el que menos sabe es el que mas se esfuerza".



RADIOGRAFIA DE LA EMPRESA

Fecha de creacion: 2001.

Tipo de organizacion: S.R.L.

Recursos humanos: 2 personas capacitadas en bodega y muchas familias
dedicadas en cultivo de los vifiedos.

Produccion: La capacidad productiva alcanza los 25 mil litros anuales,
cumpliendo diferentes procesos desde elaboracion, estabilizacién y guarda, que
significa 4 meses de estacionamiento en botella.

Lugar de produccion: El Valle, San Anita y Torrecilla en el departamento de
Tarija.

INFRAROJO

¢, Cual su inspiracion?
Seguir nuestra tradicion familiar,

¢, Su factor de diferenciacion?

Combinacién de 3 elementos:

- La manera tradicional de elaboracion,

- Tecnologia a pequefia escala,

- La estabilizacion de vinos sélo por decantacién natural, que se logra a través de
anos.

¢, Su peor equivocacion?
No ser agresivos

¢, Su mayor satisfaccion?
Haber ingresado en un mercado competitivo y ser aceptados de un modo increible
por los consumidores.

¢, Qué le pediria al Estado?
Estabilidad

¢, Qué le pediria alos privados?
Unir esfuerzos en bien del sector.

¢ Siretrocediera en el tiempo, volveria a iniciar su propia empresa?
Definitivamente SlI.
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BODEGA MAGNUS
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